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“O conhecimento e a informacgao
Sao0 OS recursos estrategicos
para o desenvolvimento de
qualquer economia”

-Peter Drucker-
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NOVAS RESPOSTAS
PARA NOVAS
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UMA NOVA ABORDAGEM ESTRATEGICA @

Next Normal

Reinvent

Return
Resilience

Rethink



As Novas Marcas no Novo Next Norm al

Sustentabilidade

O Efeito ECO

A Marca Green nos
Produtos e Servigos

Exemplo de Boas
Praticas no

Financiamento da
Economia Circular

Qualidade

Qualidade Produto
Qualidade Servigo
Qualidade Relagao

@

Confianga

Ecossistema de Trust

Novas plataformas de
relagao e transagao

O "matchmaking”
como elemento
central

A qualidade da
informacao

Inovagao

Inovagao Procjut'o, .
Inovagéo Sefngo. 3

Boa Pratica” -
Demonstrago.
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OS NOVOS FATORES DE CONTEXTO

Desenvolver uma Cultura
Py de Competéncia e Criacao
de Valor Sustentado

Promover a organizagao

® de ecossistemas de
partilha de ideias e criagao
de novos negocios

® Reforcar a aposta na
captagcao de IDE de
B Inovacao

Ajudar a desenvolver um
conjunto de boas praticas
que possam ser replicadas




INTELIGENCIA
COLETIVA

As redes de articulacao
entre os atores sociais e
econdmicos deve
assentarnum designio
estratégico centrado no
futuro

INOVACAO
ABERTA

As novas propostas de
ideias e solugdes devem
assentarnum processo
de partilha aberta entre
os diferentes atores
econOmicos € sociais

VALOR
P ARTILHADO

O Valor criado nas
fileiras econdm icas —
como o turismo —deve
ser partilhado de forma
equilibrada junto da
sociedade

MARCA
CONFIANCA

A Confianga tem
que ser a Marca
estratégica para a
nossa economia —
e suas fileiras —e
sociedade



MAIS CONFIANCA PARA MAIS VALOR: il

Um processo integrado e \
participado

O Foco na Criagao de Valor
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A importancia da dimenséo
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PROPOSITO GOVERNANCE ECOSSISTEMA OPERAGAO Dimensio
Estratégica




	Uma Nova Agenda para o Futuro  
	“O conhecimento e a informação são os recursos estratégicos para o desenvolvimento de qualquer economia”
	 
	UMA NOVA ABORDAGEM ESTRATÉGICA 
	As Novas Marcas no Novo Next Normal  
	OS NOVOS FATORES DE CONTEXTO
	 
	MAIS CONFIANÇA PARA MAIS VALOR �

